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ANNEX 2G 
PATROCINIS GRANS ESDEVENIMENTS 2027/2028
- INFORMACIÓ DE L’ESDEVENIMENT I OFERTA AMB RELACIÓ ALS CRITERIS DE NEGOCIACIÓ -
El contingut d'aquest document no es podrà esmenar una vegada lliurat
[Indicar  nom de l’esdeveniment]


	Data inici
	Data finalització

	00/00/0000
	00/00/0000


NOM DE L’ESDEVENIMENT: 

DATA(ES) D'EXECUCIÓ DE L’ESDEVENIMENT:	

MARCA DE DESTINACIÓ A QUÈ ES VINCULA EL PATROCINI: indicar l’opció seleccionada a la casella corresponent.  

[bookmark: Casilla1]|_| MALLORCA      |_| MENORCA     |_| IBIZA     |_| FORMENTERA |_| ILLES BALEARS
[image: ]
[image: Imagen que contiene señal, alimentos
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[bookmark: _Hlk119413666]
	TIPUS D’ESDEVENIMENT 

	A. GRANS ESDEVENIMENTS ESPORTIUS



	1. ESDEVENIMENTS DIRIGITS EXCLUSIVAMENT A ESPORTISTES PROFESSIONALS |_|



	|_| Ciclisme 



	 
	|_| Carretera

	
	|_| Altres modalitats

	|_| Golf 



	|_| Tenis



	 
	|_| Circuit primer nivell: ATP Tour/WTA Tour

	
	|_| Circuit segon nivell: ATP Challenger Tour/WTA 125

	
	|_| Altres modalitats

	|_| Altres esports



	2. ESDEVENIMENTS DIRIGITS AL PÚBLIC EN GENERAL |_|



	|_| Tots els esports 



	B. GRANS ESDEVENIMENTS CULTURALS



	|_| Cultura 






DADES GENERALS DE L’ESDEVENIMENT: 

1. Breu descripció de l'esdeveniment i del seu desenvolupament
[Descripció]

2. Antecedents i trajectòria de l'esdeveniment
[Descripció]

3. Beneficis que reportarà l'esdeveniment a la marca de destinació
[Descripció]

4. Altres entitats patrocinadores/col·laboradores de l'esdeveniment
L’entitat sol·licitant haurà de detallar les entitats públiques i privades que patrocinen/ajuden/subvencionen/col·laboren amb l’esdeveniment. 
	ENTITAT
	TIPUS
	CONCEPTE
	IMPORT

	AETIB (incloure l’import indicat a la sol·licitud)
	Pública
	Patrocini
	

	 
	[Pública/privada]
	 
	 

	 
	
	 
	 

	 
	
	 
	 

	 
	
	 
	 

	 
	
	 
	 

	
	
	TOTAL
	00.000€



5. Pressupost de l'esdeveniment (impostos inclosos)

	5.1 Despeses

	CONCEPTE
	IMPORT

	 
	 

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	 
	 

	
	

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	
	

	
	

	 
	 

	  TOTAL
	 00.000 €



	5.2 Ingressos

	CONCEPTE
	IMPORT

	 AETIB (incloure l’import indicat a la sol·licitud)
	 

	 
	 

	
	

	
	

	
	

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 TOTAL
	 00.000 €



6. Briefing de comunicació ANNEX 7G
L’entitat sol·licitant haurà de facilitar la informació i estructura de continguts necessària per a la comunicació de l’esdeveniment als mitjans de comunicació de l’AETIB (en format pdf signat electrònicament). Adjunt a aquest annex s’hauran de lliurar les imatges i/o vídeos suggerits per a la seva publicació (marcar ambdues caselles).
|_| S’adjunta l’Annex 7G 
|_| S’adjunten imatges i/o vídeos per a la seva publicació.
A) CRITERIS DE NEGOCIACIÓ 
Dins de la negociació amb l’entitat sol·licitant com a mínim es negociaran els següents criteris amb relació a l’import que finalment l’òrgan de contractació proposarà per a l’adjudicació. Així mateix, es valoraran les millores presentades per l’entitat sol·licitant als mínims exigits a la convocatòria (en cas de no exigir un mínim es considerarà l’oferta lliurada). Per aquest motiu, l’entitat sol·licitant haurà de realitzar la seva oferta segons s’indica a continuació:
1. Contraprestacions ofertes a l’AETIB
Les contraprestacions són aquelles accions publicitàries on es garanteixen, per part de l’entitat licitadora, que s’inseriran les marques/logos de l’AETIB. En cas que, per les característiques del suport/acció, no es pogués inserir la marca/logotip, prèvia aprovació per part del servei de comunicació de l’AETIB (secció d’imatge), es podrà substituir per una menció. 
a) Campanya de publicitat per a la promoció i difusió de l'esdeveniment: Òptic (Annex 10G) quantificat en euros.
L’entitat sol·licitant haurà de complimentar i signar electrònicament l’ANNEX 10G Model d’òptic que lliurarà com a documentació complementaria obligatòria a aquest document (marcar la casella).
|_| S’adjunta l’Annex 10G 
[bookmark: _Hlk182856596]Durant l'execució del contracte, aquesta planificació podrà sofrir variacions en la planificació inicial, encara que el percentatge d’inversió oferta no podrà disminuir. Aquest es calcularà en la justificació amb relació a la despesa real executada i que s’indica a Annex 5G. En cas contrari s’aplicaran les penalitats estipulades als plecs.
b) Altres contraprestacions que s'ofereixen a l’AETIB i que formaran part de l'objecte d'execució del contracte. 
[bookmark: _Hlk182856677]b1) Llistat d’altres contraprestacions ofertes
[bookmark: _Hlk182302277]Dins d’aquest apartat es poden incloure contraprestacions com: accions de comunicació, rodes de premsa, notes de premsa, relacions públiques,  presentacions, marxandatge, entrades, espais publicitaris a mitjans propis, accions de promoció a fires internacionals, entre d’altres. 
Amb relació a les accions propostes, no es pot incloure cap acció de les indicades al punt anterior “Campanya de publicitat per a la promoció i difusió de l'esdeveniment”.
Així mateix, tal com s’indica a l’apartat 5 de l’Annex A corresponent als plecs que acompanyen a la convocatòria, en cas de que l’esdeveniment disposi de pàgina web, aquesta ha d'informar al públic del suport financer de l’AETIB com patrocinador destacat de l’esdeveniment. Per tant, si es disposa de web es considerarà una contraprestació obligatòria.
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar quines altres contraprestacions ofereixen:
	CONTRAPRESTACIÓ
	DESCRIPCIÓ DE LA CONTRAPRESTACIÓ OFERTA (s’hauran d’inserir imatges, fotografies, demostracions, esborranys o material gràfic) 

	1. Pàgina web de l'esdeveniment 
(En cas es disposi d’aquesta, la contraprestació serà obligatòria)
	

	2. 
	

	3. 
	

	4.
	

	5.
	

	6.
	

	7.
	

	8.
	

	9.
	

	10.
	

	11. 
	

	12.
	


[bookmark: _Hlk182856619]
Durant l'execució del contracte, les accions per dur a terme les contraprestacions ofertes podran sofrir variacions, sempre que aquestes es realitzin amb la finalitat d’executar correctament la contraprestació oferta. En cas contrari s’aplicaran les penalitats estipulades als plecs.
[bookmark: _Hlk182856659]b2) Recinte/recorregut on es dur a terme l’esdeveniment 
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar l’oferta amb relació als assets/suports publicitaris que s’ofereixen i la ubicació del logotip/marca (llegenda); a quins estarà present el logotip de l’AETIB, i a quins la marca de destinació vinculada. Cada asset/suport podrà acompanyar-se d’imatges, fotografies, demostracions, esborranys o material gràfic. A més, s’haurà d’inserir en aquest document el plànol d’ubicació/recorregut (en cas de ser una cursa) indicant la ubicació de les marques/logotips en cadascuna de les citades ubicacions. 
	ASSETS/SUPORTS
	DESCRIPCIÓ DE LA CONTRAPRESTACIÓ OFERTA (s’hauran d’inserir imatges, fotografies, demostracions, esborranys o material gràfic) 

	1. 
	

	2. 
	

	3. 
	

	4.
	

	5.
	

	6.
	

	7.
	

	8.
	

	9.
	

	10.
	

	11.
	

	12.
	



Plànol d'ubicació/recorregut (en cas de ser una cursa)
[Inserir aquí el plànol d’ubicació + llegenda]

[bookmark: _Hlk129514310]Durant l'execució del contracte, les accions per dur a terme les contraprestacions ofertes podran sofrir variacions, sempre que aquestes es realitzin amb la finalitat d’executar correctament la contraprestació oferta. En cas contrari s’aplicaran les penalitats estipulades als plecs.
2. Repercussió mediàtica de l’esdeveniment prevista per a l'anualitat 
IMPORTANT: 
La repercussió mediàtica derivada de les actuacions en què l’AETIB intervingui en qualitat d’organitzador, coorganitzador o entitat finançadora, totalment o parcialment, no es podrà computar com a repercussió mediàtica atribuïble a l’esdeveniment.
S’exceptuen d’aquesta limitació aquelles actuacions en què hi participi, com a ambaixador de l’esdeveniment, una persona de reconegut prestigi i elevada notorietat pública que, per la seva projecció mediàtica, generi per si mateixa una repercussió mediàtica rellevant.
a) Oferta amb relació a la repercussió mediàtica total de l’esdeveniment (RMTE). 
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella corresponent l’oferta proposada. En cas que l’oferta sigui la mínima indicada com a requisit a l’aparat 1.1. lletra I) de l’Annex I de la convocatòria per a la marca vinculada, també s’haurà d’indicar:
	[bookmark: _Hlk64455387]MARCA
	REPERCUSSIÓ MEDIÀTICA* TOTAL MÍNIMA (RMTE)
	OFERTA DE L’ENTITAT SOL·LICITANT*

	ILLES BALEARS 
	16.000.000 €
	Indicar aquí l’import en euros 

	MALLORCA
	8.000.000 €
	

	MENORCA
	2.750.000 €
	

	IBIZA
	3.250.000 €
	

	FORMENTERA
	1.750.000 €
	

	*Impostos exclosos

	


[bookmark: _Hlk129514286]Durant l'execució del contracte, aquest import (RMTE) podrà variar amb relació a l’oferta lliurada. En el cas de disminuir respecte de l’import signat al contracte,  s’aplicaran les penalitzacions estipulades a l’Annex A corresponent als plecs. La valoració de la RMTE és impostos exclosos.

L’oferta aquí indicada haurà de coincidir amb les dades aportades a la sol·licitud.

b) Informe de repercussió mediàtica total d’una anualitat anterior. Es defineix com a Clipping amb valor econòmic equivalent i inversió publicitària a mitjans (impresos, audiovisuals i en línia) –a preu de tarifa oficial- amb el valor econòmic equivalent.
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella l’import acreditat mitjançant l’informe de repercussió mediàtica d’una anualitat anterior:
	L’IMPORT ACREDITAT MITJANÇANT L’INFORME DE REPERCUSSIÓ MEDIÀTICA D’UNA ANUALITAT ANTERIOR
	ANUALITAT A QUÈ FA REFERÈNCIA L’IMPORT

	Indicar aquí l’import en euros
	Indicar l’any



Documentació acreditativa: (marcar la casella)
|_| S’adjunta informe de repercussió mediàtica total d’una anualitat anterior.
c) Oferta en relació amb la repercussió mediàtica nacional/internacional de l'esdeveniment (repercussió generada fora de les Illes Balears) (RMNIE).
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella corresponent l’oferta proposada. En cas que l’oferta sigui la mínima indicada com a requisit a l’aparat 1.1. lletra I) de l’Annex I de la convocatòria per a la marca vinculada, també s’haurà de indicar:
	MARCA
	REPERCUSSIÓ MEDIÀTICA* NACIONAL + INTERNACIONAL MÍNIMA (RMNIE)
	OFERTA DE L’ENTITAT SOL·LICITANT*

	ILLES BALEARS 
	11.200.000 €
	Indicar aquí l’import en euros 

	MALLORCA
	5.600.000 €
	

	MENORCA
	1.925.000 €
	

	IBIZA
	2.275.000 €
	

	FORMENTERA
	1.225.000 €
	

	*Impostos exclosos 



Durant l'execució del contracte, aquest import (RMNIE) podrà variar amb relació a l’oferta lliurada. En el cas de  disminuir respecte de l’import signat al contracte,  s’aplicaran les penalitzacions estipulades a l’Annex A corresponent als plecs. La valoració de la RMNIE és impostos exclosos.

L’oferta aquí indicada haurà de coincidir amb les dades aportades a la sol·licitud. 

[bookmark: _Hlk129514327]3. Repercussió mediàtica que s’ajusta al Manual de directrius de l’ús de les marques de l’AETIB prevista per a l'anualitat.
IMPORTANT: 
La repercussió mediàtica derivada de les actuacions en què l’AETIB intervingui en qualitat d’organitzador, coorganitzador o entitat finançadora, totalment o parcialment, no es podrà computar com a repercussió mediàtica atribuïble a l’esdeveniment.
S’exceptuen d’aquesta limitació aquelles actuacions en què hi participi, com a ambaixador de l’esdeveniment, una persona de reconegut prestigi i elevada notorietat pública que, per la seva projecció mediàtica, generi per si mateixa una repercussió mediàtica rellevant.
[bookmark: _Hlk129514338]a) Oferta amb relació a la repercussió mediàtica total que s’ajusta al Manual de directrius de l’ús de les marques de l’AETIB (RMTIB).
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella corresponent l’oferta proposada indicant el número pel qual es multiplicarà l’import adjudicat. En el cas que l’oferta sigui la mínima indicada com a requisit a l’aparat 4.1.1. de l’Annex A dels plecs, també s’haurà d’indicar:
	MARCA
	REPERCUSSIÓ MEDIÀTICA* TOTAL  MÍNIMA PER A LES MARQUES DE L’AETIB (RMTIB)
	OFERTA DE L’ENTITAT SOL·LICITANT*

	ILLES BALEARS 
	RMTIB* ≥ [import adjudicat (impostos inclosos) x 12] + aportacions econòmiques dels Consells Insulars i/o entitats adscrites als Consells (impostos inclosos)
	Indicar aquí el NÚMERO pel qual es multiplicarà l’import adjudicat. 
(no indicar un import)

	MALLORCA
	
	

	MENORCA
	
	

	IBIZA
	
	

	FORMENTERA
	
	

	*Impostos exclosos 



Durant l'execució del contracte, aquest import (RMTIB) podrà variar amb relació a l’oferta lliurada. En el cas de disminuir respecte de l’import signat al contracte,  s’aplicaran les penalitzacions estipulades a l’Annex A corresponent als plecs. La valoració de la RMTIB és impostos exclosos.
b) Oferta amb relació a la repercussió mediàtica nacional/internacional que s’ajusta al Manual de directrius de l’ús de les marques de l’AETIB (RMNIIB).
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella corresponent l’oferta proposada indicant el número pel qual es multiplicarà l’import adjudicat. En el cas que l’oferta sigui la mínima indicada com a requisit a l’aparat 4.1.1. de l’Annex A dels plecs, també s’haurà d’indicar:
	MARCA
	REPERCUSSIÓ MEDIÀTICA* TOTAL  MÍNIMA PER A LES MARQUES DE L’AETIB (RMNIIB)
	OFERTA DE L’ENTITAT SOL·LICITANT*

	ILLES BALEARS 
	RMNIIB* ≥ [import adjudicat (impostos inclosos) x 10] + aportacions econòmiques dels Consells Insulars i/o entitats adscrites als Consells (impostos inclosos)
	Indicar aquí el NÚMERO pel qual es multiplicarà l’import adjudicat. 
(no indicar un import)

	MALLORCA
	
	

	MENORCA
	
	

	IBIZA
	
	

	FORMENTERA
	
	

	*Impostos exclosos 


[bookmark: _Hlk129514370]Durant l'execució del contracte, aquest import (RMNIIB) podrà variar amb relació a l’oferta lliurada. En el cas de disminuir respecte de l’import signat al contracte,  s’aplicaran les penalitzacions estipulades a l’Annex A corresponent als plecs. La valoració de la RMNIIB és impostos exclosos.
[bookmark: _Hlk129514380]4. Pressupost de despesa previst de l’esdeveniment 
a) Oferta amb relació al pressupost de despesa previst de l’esdeveniment.  
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar a la casella corresponent l’oferta proposada. En el cas que l’oferta sigui la mínima indicada com a requisit a l’aparat 1.1. I) de l’Annex I de la  convocatòria per a la marca vinculada, també s’haurà d’indicar:
	MARCA
	PRESSUPOST DE DESPESA** 
MÍNIM
	OFERTA DE L’ENTITAT SOL·LICITANT*

	ILLES BALEARS 
	3.500.000 €
	Indicar aquí l’import en euros 

	MALLORCA
	1.750.000 €
	

	MENORCA
	600.000 €
	

	IBIZA
	710.000 €
	

	FORMENTERA
	380.000 €
	

	**Impostos inclosos


[bookmark: _Hlk183611870]Amb relació al pressupost de despesa/ingressos es comptabilitzaran totes aquelles despeses i ingressos generats per l’esdeveniment per al qual es sol·licita el patrocini, independentment de l’entitat a la qual s’imputin. Per tal de poder realitzar una possible comprovació posterior, serà obligatori que al concepte de la factura/acords/despesa quedi reflectit el nom de l’esdeveniment i l’edició (anualitat) per a la qual se sol·licita el patrocini. 
[bookmark: _Hlk182854152]Durant l'execució del contracte, aquest import (pressupost de despesa) podrà variar amb relació a l’oferta lliurada. En el cas de disminuir respecte de l’import signat al contracte, s’aplicaran les penalitzacions estipulades a l’apartat 4.3 de l’Annex A corresponents als plecs. La valoració del pressupost de despesa és impostos inclosos. 
Podrà optar a estar vinculat a la marca Illes Balears només aquell esdeveniment que es desenvolupi de forma efectiva en més d’una illa. En el cas d’esdeveniments que es desenvolupen a dues illes: s’ha d’acreditar que, com a mínim un 30% del pressupost de despesa total de l’esdeveniment, es destina a accions que es desenvolupen a una illa, i un 30% com a mínim a l’altra illa. En cas de tres illes: com a mínim un 25% a cada una de les tres illes. En cas de quatre illes: com a mínim un 15% a cada una de les quatre illes. Per tal d’acreditar aquest fet hauran de presentar un pressupost de despesa desglossat per illes indicat el percentatge respecte del pressupost total de despesa. 

[bookmark: _Hlk129514345]5. Alineació de l’esdeveniment amb els objectius de desenvolupament sostenible (ODS) i l’Agenda 2030.
[bookmark: _Hlk129514358]a) Oferta amb relació a l’alineació de l’esdeveniment amb els ODS i l’Agenda 2030.
L’entitat sol·licitant haurà de seleccionar la mesura que durà a terme i fer una breu descripció de l’acció que s’ofereix.
Tan sols es valoraran aquelles propostes que detallin accions que no estiguin ja contemplades dins la normativa vigent en la matèria. A més, una acció no podrà justificar la correcte execució de dues o més mesures. 
Atès que, segons s’indica a l’apartat 1.1. lletra D) de l’Annex I de la convocatòria, el requisit mínim serà de 10 mesures, les mesures que excedeixin d’aquesta quantia es tindran en compte com a millora. (Assenyalar la casella adient i fer una breu descripció)
|_| 1. Accessibilitat universal dels participants dins un ambient inclusiu en qualsevol de les seves formes.
Breu descripció

|_| 2. Actuacions efectives d’integració social que fomentin la participació igualitària i integradora a l’esdeveniment.
Breu descripció

|_| 3. Impulsar la perspectiva de gènere al desenvolupament de l’esdeveniment, fomentant de forma activa l’apoderament de la dona i les nines.
Breu descripció

|_| 4. Promoure la cultura local amb activitats dins de l’esdeveniment.
Breu descripció

|_| 5. Contractació de joves estudiants en pràctiques per tal de donar accés a primeres experiències laborals i millora de currículum.

Breu descripció

|_| 6. Economia social: donació d’excedents alimentaris a associacions sense ànim de lucre de les Illes Balears.

Breu descripció

|_| 7. Promoure l’economia local: contractació d’empreses locals.
Breu descripció

|_| 8. Promoure l’economia i gastronomia local: ús de productes locals Km zero (autòctons) i/o tradicionals de les Illes Balears (artesania).
Breu descripció

|_| 9. Emprar i/o facilitar a l’esdeveniment productes alimentaris ecològics i/o de temporada. 

|_| 10. Destinar com a mínim un 3% de la despesa efectiva de l’esdeveniment (Annex 5G) a accions culturals, socials o ambientals que es desenvolupin a les Illes Balears.
Breu descripció

|_| 11. Pla de reciclatge i classificació de residus.
Breu descripció

|_| 12. Protecció de la biodiversitat local amb actuacions efectives de protecció de la fauna i/o flora.
Breu descripció
|_| 13. Protecció del medi marí i/o concretament de la posidònia oceànica.
Breu descripció

|_| 14. Ús d’energies renovables per desenvolupar l’esdeveniment.
Breu descripció

|_| 15. Mesures d’estalvi d’aigua i/o electricitat que afectin directament l’esdeveniment i siguin mesurables.
Breu descripció

|_| 16. Promoure la mobilitat sostenible facilitant als participants/assistents, mitjans de transport ecològics que no utilitzin combustibles fòssils.
Breu descripció

|_| 17. Mesures divulgatives: divulgació dels ODS en activitats destinades als participants/assistents de l’esdeveniment.
Breu descripció

|_| 18. Mesures formatives: formació sobre els ODS en cursos o fòrums, que formin part de l’esdeveniment, destinats a professionals. 
Breu descripció

|_| 19. Mesures de conscienciació: conscienciació dels ODS. El contingut de l’esdeveniment versa, en més d’un 80%, sobre la sostenibilitat.
Breu descripció

|_| 20. Digitalització de la promoció (substitució de fulletons i cartelleria d’un ús per promoció digital/en línia).
Breu descripció

|_| 21. Implantació d’APP pròpia o webapp pròpia de l’esdeveniment o de l’entitat sol·licitant (en aquest darrer cas, és necessari un apartat exclusiu per l’esdeveniment) amb contingut informatiu de la destinació a què es vincula l’esdeveniment.
Breu descripció

|_| 22. Implantació de sistemes digitals efectius de mesurament de la satisfacció dels participants/assistents.
Breu descripció

Les mesures ofertes es podran negociar a la fase de negociació podent-se adequar a les necessitats de l’AETIB i, per tant, adaptar-se la seva execució o inclús retirar-se si així es troba adient per part de l’òrgan de contractació, sempre que es compleixin amb les mesures mínimes establertes a l’apartat 1.1. lletra D) de l’Annex I de la convocatòria. 

Durant l'execució del contracte, la descripció de possibles accions podrà adaptar-se sempre que aquestes no afectin el compliment de la mesura. En cas contrari s’aplicaran les penalitats estipulades a l’apartat 4 i 4.2 de l’Annex A d’aquests plecs.

6. Altres criteris rellevants que es tindran en compte a la reunió de negociació.
6.1)  Oferta amb relació a la comercialització de l'esdeveniment. 
Aquest criteri fa referència a la forma i acords de comercialització de l’esdeveniment mitjançant, entre d’altres: una plataforma en línia de comercialització (encara que sigui pròpia), una agència de viatges i/o col·laboració amb un turoperador per a la creació de paquets vocacionals. Per a esdeveniments amb participació sense cost, es comptabilitzarà la inscripció en línia com una plataforma en línia de comercialització. (marcar la casella)
|_| Plataforma en línia de comercialització
|_| Agència de viatges
|_| Turoperador
|_| OTA
|_| Altres accions de comercialització
· ............(indicar i explicar quines són)
[bookmark: _Hlk182858578]6.2 Oferta amb relació als mercats en els quals es realitza la promoció/publicitat de l'esdeveniment. 
Aquest criteri fa referència als mercats en els quals es realitza de forma efectiva/activa la promoció/publicitat de l’esdeveniment. És obligatori que el contingut d’aquesta sigui en l’idioma del mercat en què es realitza o, en el cas que sigui en un altre idioma, que es pugui justificar aquest fet. No es tindran en compte mitjans locals/provincials de les Illes Balears (marcar la casella e indicar l’idioma).
	
	
	PAÍS
	IDIOMA

	1.
	|_|
	Espanya (fora de les Illes Balears)
	[Indicar l’idioma]

	2.
	|_|
	Regne Unit
	[Indicar l’idioma]

	3.
	|_|
	Alemanya
	[Indicar l’idioma]

	4.
	|_|
	França
	[Indicar l’idioma]

	5.
	|_|
	Itàlia
	[Indicar l’idioma]

	6.
	|_|
	Països nòrdics
	

	
	
	indicar quins són:
	[Indicar l’idioma]

	7.
	|_|
	Estats Units d’Amèrica
	[Indicar l’idioma]

	8.
	|_|
	Altres països:
	

	
	
	indicar quins són:
	[Indicar l’idioma]



[bookmark: _Hlk182858659]7. Espai propi dedicat en exclusiva a la marca de destinació a la qual es vincula l’esdeveniment.
L’entitat sol·licitant haurà d’indicar la seva oferta amb relació al espai propi dedicat en exclusiva a la marca de destinació. Per aquest motiu, complimentarà la següent informació per a que la seva oferta pugui ser valorada.


	[bookmark: _Hlk182858758]INFORMACIÓ
	DETALL DE LA INFORMACIÓ SOL·LICITADA

	a) Espai: definició de l’espai destinat a l’acció

	1. Ubicació dins del recinte de l’esdeveniment
	[Explicació + plànol ubicació al recinte]

	2. Metres quadrats destinats
	[dades]

	3. Forma de delimitació de l’espai
	[Explicació + prova gràfica]

	b) Disseny: 

	1. Línia gràfica
	[Explicació + proposta gràfica frontal, laterals i posterior]

	[bookmark: _Hlk182305737]2. Plànol de distribució dels espais dins de l’espai exclusiu
	[Explicació + plànol de distribució dels espais que inclogui les mides]

	c) Construcció:

	1. Memòria de materials
	[Indicar el material de fabricació de l’estructura de l’espai i de la resta de mobiliari o material emprat + fotografies/proves gràfiques]

	2. Plànol tècnic i estructural
	[Plànol tècnic i estructural (plànol d’alçada + render]

	d) Gestió de l’espai:

	1. Proposta d’activitats que es duran a terme durant l’esdeveniment
	[Descripció de la proposta d’activitats que es realitzarà a l’espai detallant el seu funcionament i desenvolupament. A més, s’haurà d’indicar el producte/s al que es vinculen les accions]

	2. Personal dedicat a l’atenció de l’espai (nombre de persones, horari, qualificació)
	[Indicar la formació/qualificació del personal, la uniformitat que portaran, la quantitat de les persones que atendran i el horari d’atenció]



	[bookmark: _Hlk182858785]e) Pressupost: Pressupost d’inversió i percentatge amb relació a l’import sol·licitat a l’AETIB. 
Dins d’aquest pressupost es podran incloure: partides abonades per l’entitat sol·licitant, per altres entitats col·laborades i/o partides d’intercanvi, sempre que es pugui acreditar que han estat destinades a l’esdeveniment i edició patrocinada.
En el supòsit que l’import d’adjudicació atorgat per l’AETIB sigui inferior a l’import sol·licitat, es mantindrà l’oferta presentada pel que fa al percentatge compromès; no obstant això, l’import de la inversió ajustarà de manera proporcional a l’import finalment adjudicat.

	CONCEPTE
	IMPORT

	 
	 

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	 
	 

	
	

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	
	

	 
	 

	  TOTAL
	 00.000 €

	IMPORT SOL·LICITAT A L’AETIB (segons sol·licitud)
	00.000 €

	PERCENTATGE AMB RELACIÓ A L’IMPORT SOL·LICITAT A L’AETIB 
	%



Si a data del lliurament de la sol·licitud no es disposa del punt b) o c), s’haurà de lliurar a la fase de negociació. Sobre aquesta proposta es negociaran els termes i condicions. Atès que és un requisit, en cas de no arribar a un acord, l’esdeveniment resoldrà exclòs.
La proposta lliurada podrà adaptar-se durant la fase de negociació fins a assolir les necessitats de l’AETIB.
[bookmark: _Hlk182854798][bookmark: _Hlk182847655]Durant l’execució del contracte i, si escau, de la seva pròrroga, la proposta podrà experimentar variacions amb la finalitat d’adaptar-se a les mesures de seguretat del recinte que es determinin amb posterioritat a la presentació de la sol·licitud. Per aquest motiu, es podran produir modificacions respecte de la planificació inicial. No obstant això, quan aquestes alteracions afectin substancialment els termes inicialment acordats, hauran de ser comunicades a l’AETIB dins el termini establert i en la forma escaient. 
Així mateix, en el supòsit que es redueixi el percentatge d’inversió ofert i recollit al contracte en relació amb l’import d’adjudicació concedit per l’AETIB, seran aplicables les penalitats previstes als plecs corresponents. Els termes i condicions estan definits a l’apartat 4 i 4.6 de l’Annex A d’aquests plecs.
8. Proposta gràfica: compliment de l’apartat 1.1 lletra H) de l’Annex I de les bases de la convocaria. 
Segons s’indica en aquest apartat, el nom de l’esdeveniment i la seva marca hauran de anar sempre acompanyats de la marca de destinació a la qual es vol vincular el patrocini, o bé, en cas que l’esdeveniment formi part d’una cadena d’esdeveniments, que aquest publiciti la marca de destinació en la cadena d’actuacions.
La proposta gràfica de l’esdeveniment s’haurà d’aprovar per part de l’òrgan de contractació de l’AETIB. 
Per tant, en tot aquell material en el que es tingui previst incloure la marca de l’esdeveniment, aquesta s’haurà de substituir per la proposta gràfica aprovada (marca de l’esdeveniment + marca de destinació). 
Indicar la proposta gràfica: 
[Inserir aquí]
Si a data del lliurament de la sol·licitud no es disposa, s’haurà de lliurar a la fase de negociació. Sobre aquesta proposta es negociaran els termes i condicions. Atès que és un requisit, en cas de no arribar a un acord, l’esdeveniment resoldrà exclòs. 
DECLARACIÓ RESPONSABLE DE LA VERACITAT DE LES DADES APORTADES
Declar que totes les dades contingudes en aquest document, i la documentació adjunta, referides a la proposta tècnica de l’esdeveniment, són certes, i que aquest esdeveniment està en previsió d'executar-se segons el termini i la forma indicats. 

I perquè consti, davant l'Agència d'Estratègia Turística de les Illes Balears (AETIB), expedeix i sign aquest document,

______________, en data de la signatura electrònica

Nom del representant legal de l'entitat
(signatura electrònica)
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